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说明、目录、图表目录

    新一轮医药卫生体制改革实施以来，取得重大阶段性成效，全民医保基本实现，基本医疗

卫生制度初步建立，人民群众得到明显实惠，也为加快发展健康服务业创造了良好条件。为

实现人人享有基本医疗卫生服务的目标，满足人民群众不断增长的健康服务需求，要继续贯

彻落实《中共中央　国务院关于深化医药卫生体制改革的意见》（中发〔2009〕6号），坚定

不移地深化医药卫生体制改革，坚持把基本医疗卫生制度作为公共产品向全民提供的核心理

念，按照保基本、强基层、建机制的基本原则，加快健全全民医保体系，巩固完善基本药物

制度和基层运行新机制，积极推进公立医院改革，统筹推进基本公共卫生服务均等化等相关

领域改革。同时，要广泛动员社会力量，多措并举发展健康服务业。

    健康服务业以维护和促进人民群众身心健康为目标，主要包括医疗服务、健康管理与促进

、健康保险以及相关服务，涉及药品、医疗器械、保健用品、保健食品、健身产品等支撑产

业，覆盖面广，产业链长。加快发展健康服务业，是深化医改、改善民生、提升全民健康素

质的必然要求，是进一步扩大内需、促进就业、转变经济发展方式的重要举措，对稳增长、

调结构、促改革、惠民生，全面建成小康社会具有重要意义。

    博思数据是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场预测，行

业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，具体产品有行

业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。
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